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Nytt forskningsprojekt ska utveckla framtidens
vaxtbaserade vardagsmat

I ett nytt forskningsprojekt ska Orkla och Lantmiinnen tillsammans med
forskningsinstitutet RISE oka tillgingen pa svenska proteinravaror och fa ut fler
vixtbaserade produkter pA marknaden. Projektet som ska utveckla niista generation av
vixtbaserad vardagsmat har tilldelats tre miljoner kronor av innovationsmyndigheten
Vinnova.

Trots att efterfrdgan och utbudet av vixtbaserad mat okar ar fa produkter idag baserade pa
svensk rdvara och foradlingsledet till texturerat protein saknas helt 1 Sverige. Déarfor genomfor
nu Vinnova en satsning pa innovationer for forddling av vixtbaserade ravaror som ska bidra till
att stirka svensk livsmedelssektors konkurrenskraft. Samarbetet mellan Orkla, Lantméannen och
RISE for att utveckla nésta generations vixtbaserade livsmedel ir ett av totalt 17 utvalda projekt
som nu fatt finansiering av Vinnova.

Framtidens héllbara och hilsosamma matvanor medfor ett 0kat intag av vaxtbaserade produkter.
Detta kréver bade forskning och utveckling, och involvering av industrin for att fi genomslag i
konsumentens vardag. RISE bidrar med forskning och utveckling och knyter projektet till
befintliga kompetenscentrum for att utveckla nista generation av viaxtbaserad vardagsmat.

— Vi behover skapa attraktiva alternativ som samtidigt dr hdlsosamma. Jag hoppas att vi kan
paverka hela den vegetabiliska virdekedjans foradling och utveckla nésta generations
hilsosamma och hallbara svenska matprodukter, sdger Anders Hogberg, forskningschef, pa
Orkla Sverige.

— Grona proteiner ér ett viktigt forsknings- och utvecklingsomrdde for framtiden. Nér allt fler
véljer en varierad kost dédr de vegetariska alternativen fér ta storre plats blir det viktigt att
utveckla produktutbudet, bade vad géller smak, textur och niaringsinnehall. Alla dessa
egenskaper och miljovinster finns att himta i svenska ravaror som behandlas pa ritt sétt, sdger
Karin Arkbage, projektledare inom livsmedelsforskning pa Lantmidnnen R&D.

Den vixtbaserade vardagsmaten maste utvecklas vidare bade ur klimathénsyn och ur
ndringssynpunkt, till exempel med avseende pa innehdll av jérn och andra viktiga mineraler.
Produkterna som tas fram inom ramen for projektet kommer att vara de forsta att bade baseras
helt pa svenska rdvaror (&rta, havre, vetegluten) och att helt forddlas och produceras i Sverige.
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Om Lantméannen

Lantmannen ar ett lantbrukskooperativ och norra Europas ledande aktdr inom lantbruk, maskin, bioenergi och livsmedel. Vi &gs av
19 000 svenska lantbrukare, har 10 000 anstallda, har verksamheter i ett 20-tal Iander och omséatter 45 miljarder SEK pa arsbasis.
Med basen i spannmal féradlar vi akermarkens resurser for ett livskraftigt lantbruk. Nagra av vara mest kdnda varumarken inom
livsmedel ar AXA, Bonjour, Kungsornen, GoGreen, Gooh, FINN CRISP, Korvbrédsbagarn och Hatting. Vart féretag ar grundat pa
kunskap och varderingar som har funnits i generationer hos vara dgare. Genom forskning, utveckling och verksamhet i hela
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vardekedjan tar vi tillsammans ansvar fran jord till bord. Las garna mer pa www.lantmannen.se.

Om Orkla

Orkla &@r Nordens ledande aktor av varumarken och konceptldsningar till dagligvaruhandel, apotek, bageri och storhushall.
Orklabolagen i Sverige omsatter nara 7 000 MSEK och har drygt 3000 anstéllda pa 18 anlédggningar och kontor. Vi arbetar for att
bidra till en mer klimartsmart vardag och ligger bakom flera av Sveriges mest valkdnda varumarken,

sasom Grumme, Anamma, Felix och OLW. Vi vill vara din van i vardagen.



