@ Lantmannen

Lantminnens langsiktiga kommunikation far
nya utmarkelser - ”Lange leve jorden” prisas
for fjarde aret i rad

Pa torsdagskvillen korades vinnarna i 100-wattaren i Bl4 hallen i Stockholms stadshus, en
tiavling som har belonat kommunikation med bevisad effekt sedan 1990. Lantménnen tog
hem forstapriset i kategorin Langsiktigt for kommunikationskonceptet ”Lénge leve
jorden” och fick ocksa 100-watt i kategorin 100-fattaren for samma koncept.

— Det ér ett fint erkdnnande att Lantméinnen far pris for var ldngsiktiga kommunikation och
effekten den skapat. Genom att sétta fokus pa hur hallbar mat produceras och lantbrukarnas
avgorande roll har vi natt brett och skapat engagemang. Vart ansvar hela vagen fran jord till
bord bidrar till trovédrdighet — och kommunikationen har stérkt fortroendet for bdde Lantménnen
och svenska lantbrukare, sdger Frida Tydén, SVP and Head of Communications & Marketing,
Lantménnen.

Tavlingsjuryn lyfter att ”Lange leve jorden” har stirkt bilden av Lantmidnnen som en viktig
samhiéllsaktor och gett métbara effekter som hogre fortroende och uppskattning.

— Det hér ér inte en tillfallig kampanj. Det ér ett langsiktigt kommunikationsarbete som har
byggts steg for steg under ldng tid, med maélet att 6ka kunskapen om Sveriges samhéllsviktiga
lantbruk och varfor det angar oss alla. Det perspektivet praglar ocksa hur vi kommunicerar —
farre plakat, mer sammanhang. For oss édr darfor kategorin Léngsiktigt” den finaste, och den
jag blir mest stolt 6ver, sdger Mark Robinson, Director Group Brand & Marketing,
Lantménnen.

Juryn menar vidare att Lantménnen kopplar ihop affar och omstéillning, och att helheten spanner
over miljo, biologisk méngfald och lonsamhet i en ”frén jord till bord”-logik.

— Detta &r ett tydligt bevis pa hur emotionell och langsiktig kommunikation driver affarseffekt.
450 watt pa fyra ar ar ett kvitto pa virdet av vad hela teamet runt kommunikationskonceptet
arbetat med och astadkommit under fem ér, sédger Per Holgéard, Head of Group Marketing,
Lantménnen.

Mer fakta och information

— 100-wattaren arrangeras av Sveriges Annonsorer och har belonat kommunikation med bevisad
effekt sedan 1990.

— Lantménnens kommunikation ”Lénge leve jorden” har pagétt sedan 2021.

— ”Léange leve jorden” beldnas nu for fjarde aret i rad 1 100-wattaren (2022—-2025).

— Lantménnen och SKF fick flest watt 1 arets tdvling, med 200 watt vardera.

— Arets tivling bestod av tio kategorier: Konsument, Féretag, Samhille & Opinion, Ideellt &
Vilgorenhet, Strategisk Design, Employer Branding & Rekrytering, Langsiktigt, Framsiktigt,
Internationellt och 100-fattaren.

— I varje kategori delas 100-watt (guld), 75-watt (silver) och 50-watt (brons) ut.

— Nord DDB ér byra for ”Lénge Leve Jorden” frdn Lantménnen.
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Om Lantminnen

Lantménnen &r ett lantbrukskooperativ och norra Europas ledande aktdr inom lantbruk,
bioenergi och livsmedel. Foretaget dgs av 17 000 svenska lantbrukare, har fler &n 10 000
anstéllda, verksamheter i ett tjugotal lander och omsétter 60 miljarder SEK pa drsbasis. Med
basen i spannmaél forddlas akermarkens resurser for ett livskraftigt lantbruk. Négra av
Lantménnens mest kdnda varumérken inom livsmedel dr AXA, Kungsornen, Scan,
Korvbrodsbagarn, GoGreen, FINN CRISP och Bonjour. Foretaget dr grundat pa kunskap och
vérderingar som har funnits i generationer hos dgarna. Genom forskning, utveckling och
verksamhet i hela virdekedjan tar Lantménnen ansvar fran jord till bord. Las gérna mer pa
www.lantmannen.se
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