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Lantmannens kommunikation vinner pris for att ha
bidragit till ett mer hallbart samhalle

Lantménnen, nominerad i inte mindre é4n tre kategorier vid kommunikationstiivlingen
100-wattaren, kammade under girdagens gala i Stockholms stadshus hem tva priser —
forstaplatsen i kategorin “100-fattaren” for kampanjen ”Léinge Leve Jorden” och
ytterligare ett pris i kategorin “Foretag” for samma kampanj.

Tavlingen 100-wattaren, en av branschens mest ansedda och prestigefyllda, har premierat
kommunikation med bevisad effekt sedan 1990. Bakom 100-wattaren finns savél forskning som
samarbete mellan Sveriges Annonsorer och NoA Consulting.

Lantminnen vann priset “100-fattaren". I denna kategori tavlar bidrag som genom
kommunikationsaktiviteter bidragit till ett mer hallbart samhélle — en positiv effekt for planeten,
samhillet och foretaget. Det &r dven positivt om man tydligt kan koppla kommunikationen till
nagot av FN:s globala mal (SDG, Sustainable Development Goals). Bidraget ska kunna visa pa
hur aktiviteten bidrar till foretagets hallbarhetsmal samt affarsmal.

— Priserna dr ett kvitto pd att vi i var kommunikation nér en bred publik och lyckas féormedla
vikten av ett livskraftigt lantbruk och vért ansvar for en héllbar omstillning. Sen 4r det genom
att fortsdtta visa pa sdvil expertis som innovation som vi bygger trovardighet, och vi kommer
fortsitta att visa vart ansvarstagande i hela virdekedjan fran jord till bord, sdger Frida Tydén,
Senior Vice President & Head of Communications & Marketing, Lantménnen.

Juryns motivering: “Genom att stélla béttre jordhdlsa mot den moderna rymdkapplopningen tar
Lantménnen ett stort grepp om sin viktigaste héllbarhetsutmaning. Kampanjen fangar kreativt
deras stora forflyttning, samtidigt som de siktar in sig pa att fa fler aktorer med sig pa en
ansvarsfull resa mot béttre matjordar.”

— Gérdagens utmirkelser 1 100-wattaren ar ytterligare en bekréftelse pa att vdr reklam inte bara
skapar uppmairksamhet och en positiv bild av Lantméinnen bland allménhet och konsumenter
men ocksé fortroende och affarsvarde bland kunder och partners, siger Mark Robinson,
Director Group Brand & Marketing, Lantménnen.

Utover 100-fattaren vann Lantménnen dven pris 1 kategorin “Foretag”. Reklambyrd for
kampanjerna fran Lantménnen var Nord DDB.

Fakta

- Tavlingen 100-wattaren bestar av tio kategorier som stracker sig 6ver olika omraden.

- Kategorierna ar konsument, foretag, samhalle & opinion, ideellt & valgbrenhet, strategisk design,
employer branding & rekrytering, langsiktigt, framsiktigt, internationellt, och 100-fattaren.

- | tavlingen delas det ut en 100-wattare ("Guld”), en 75-wattare ("Silver”) och en 50-wattare ("Brons”) i

respektive kategori.
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Om Lantméannen
Lantmannen ar ett lantbrukskooperativ och norra Europas ledande aktoér inom lantbruk, maskin, bioenergi och
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livsmedel. Vi &gs av 18 000 svenska lantbrukare, har 10 000 anstéllda, har verksamheter i ett 20-tal lander och
omsatter 65 miljarder kronor pa arsbasis. Med basen i spannmal féradlar vi akermarkens resurser for ett livskraftigt
lantbruk. Nagra av vara mest kdnda varumarken inom livsmedel ar Axa, Bonjour, Kungsérnen, GoGreen, Gooh,
Finn Crisp, Korvbrodsbagarn och Hatting. Vart féretag ar grundat pa kunskap och varderingar som har funnits i
generationer hos vara dgare. Genom forskning, utveckling och verksamhet i hela vardekedjan tar vi tillsammans
ansvar fran jord till bord. Las garna mer pa lantmannen.se
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