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Lantmannen

Pizzamodellen - Undersdkningsresultat i korthet

Fakta om undersokningen:
Undersokningen genomfdrdes under oktober manad av undersokningsforetaget Yougov pa
uppdrag av Lantméannen. Webbenkéaten besvarades av 1008 personer i aldern 18-74 ar.

Har du under det senaste aret funderat mer an tidigare ar pa hur mycket mat du
slanger, och forsokt forandra ditt beteende?

e 43 procent av svenskarna har forsokt att minska hur mycket mat de slanger.
Kvinnor i regel mer medvetna dn man. Storstad mer medvetna an landsbygd.

Hur har du forsokt andra ditt beteende?

¢ 51 9% av dem som forsokt dndra sitt beteende det senaste dret har forsokt planera
sina matinkop battre. 38 % har blivit battre pa att ta till vara pa sina rester. 34 %
forsoker vara mer kreativa med det som de har i kylen. 34 % tillagar och koper
mindre mat.

Vad gor du normalt med dina matrester?

e Vanligen forsoker man anvanda sina rester till matlada (58 %), alternativt fryser
in (45 %), Bara 24 % forsoker anvanda resterna till nya ratter.

e 20 % slanger normalt 6verblivna rester.
Vilka matratter gor du av matrester?

e Om man gor matratter av sina rester ar det i sdnna fall Pyttipanna (42 %),
Omelett (27 %), Wok (15 %), Soppa (14 %) och Paj (12 %) som ar mest populara.

e (Cirka 10 % av befolkningen anvander resterna till pizza.

Vilka ar dina favoritingredienser pa pizza? (forutom tomatsas, ost).
Ange max 3 alternativ.

e Svenskarnas favoritingredienser pa pizza ar i ordningen, Skinka (39 %), Svamp
(29 %), Rakor (22 %), Lok (19 %), Flaskfilé/Oxfilé (16 %), Ananas (16 %),
Salami (15 %), Kebab (15 %), Kottfars (13 %), Farska tomater (13 %).

Om Lantménnen

Lantméannen &r en av Nordens stérsta koncerner inom lantbruk, maskin, energi och livsmedel. Exempel pa vara
varumarken ar Axa, Kungsornen, Kronfagel, GoGreen, Hatting, Schulstad och Gooh. Vi &gs av 35 000 svenska
lantbrukare, har fler an 10 000 anstéllda, har narvaro i 22 lander och omsétter 38 miljarder kronor. Vart foretag ar
grundat pa kunskap och varderingar som har funnits i generationer hos vara dgare. Det, kombinerat med att
Lantmé&nnen har verksamhet i hela kedjan fran jord till bord, gor att vi kan ta ansvar for alla steg i kedjan. Las
garna mer p&: www.lantmannen.com eller www.lantmannen.se




